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У статті проаналізовано поняття прес-релізу та його видів; визначено основні характеристики структурного та стилістичного оформлення цього жанру.
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Козак С. В. Пресс-релиз как жанр медиа-дискурса. В статье раскрывается понятие пресс-релиза и его основные виды; определяются основные характеристики структурного и стилистического оформления этого жанра.
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Kozak S. V. Press – release as a genre of media discourse. The article examines the notion of press-release and its types. The main peculiarities of the structural and stylistic arrangement of the following genre of mass-media discourse are determined.
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Постановка наукової проблеми та її значення. Аналіз останніх досліджень із цієї проблеми. Дослідження проблеми функціонування дискурсу – один із основних напрямів світової лінгвістики. Різні аспекти цієї проблеми висвітлено в роботах таких відомих лінгвістів, як Т. ван Дейк, А .Вежбицька, Н. Арутюнова, М. Бахтін, Г. Почепцов, В. Бурбело. Н. Арутюнова визначає дискурс як „зв’язний текст у сукупності з екстралангвістичними – прагматичними, соціокультурними, психологічними й іншими факторами” [1, 136]. Згідно з М. Л. Макаровою, „дискурс відтворює соціальні інститути, культурні схеми, системи цінностей соціуму” [5, 41]. Неабияку увагу слід приділити медіа-дискурсу, тому що він відрізняється не тільки способами формування, а й засобами маніпулювання суспільною думкою (С. І. Потапенко, О. І. Чередниченко, К. С. Серажим, Р. М. Блакар, І. Ю. Капічникова, С. І. Іванова, Г. П. Апалат, А. П. Загнітко, О. О. Єрьоміна, В. О. Тиригіна та ін.). Медіа-дискурс дедалі більше популяризується та глобалізується, тому що медіа або засоби масової інформації творять сучасну картину світу.

У царині медійного дискурсу виразно виокремилися літературно-критичні жанри, як рецензія, анотація, інтерв’ю, прес-реліз та ін. Провідним жанром сьогодні став прес-реліз.
Мета нашої статті – охарактеризувати прес-реліз та його основні особливості, які виокремлюють його в окремий жанр медійного дискурсу. 
Виклад основного матеріалу й обґрунтування отриманих результатів дослідження. Прес-реліз – це інформаційне повідомлення для преси, яке містить інформацію про організацію, подію, новий продукт і т. д. [6, 67]. Основна суть цього жанру – це новина, яку потрібно донести засобам масової інформації для подальшого використання її у статті чи для залучення працівників преси до висвітлення певного заходу. Основним критерієм написання прес-релізу є визначення власне новини, насамперед:
– розширення сфери діяльності компанії;
– нові проекти;
– нові послуги та продукція;
– різноманітні програми й акції;
– певні дослідження;
– організація семінарів та виставок;

– наукові досягнення;

– премії та нагороди тощо.
Є багато різновидів прес-релізів, усі вони зі своїми правилами, форматами й іншими відмінностями в подачі інформації. За функціональним призначенням і терміном подання відносно події прес-релізи поділяються на такі види:

1. Прес-реліз-анонс – інформація в ньому про подію, яка тільки має відбутися (наприклад, бізнесова вечірка-шоу, фінансовий договір, поява нового продукту на ринку). 

2. Прес-реліз-новина(ньюз-реліз) – інформує про подію, яка вже відбулася. Тут важливо додати коментарі впливових осіб та зацікавленої публіки.

3. Інформаційний прес-реліз – інформує про поточну, ще не завершену подію. 
4. Прес-реліз-резюме – використовується для підбиття підсумків події яка, вже відбулася та перспектив на майбутнє [3, 9–10]
З огляду на різноманіття тем прес-релізів, зумовленими соціальними факторами та культурними традиціями, ми наводимо таку класифікацію прес-релізів:

1. Загальний ньюз-реліз (general news release) – повідомляє певну новину засобам масової інформації, для її подальшого поширення. Наприклад, цей вид прес-релізу може використовуватися, коли компанія оголосила певний конкурс, отримала нагороду, або містить іншу загальну новину про компанію, організацію чи людину.

2. Прес-реліз започаткування (launch releases)– дещо відповідає формату попереднього прес-релізу, але його функція є більш визначеною. Цей вид використовується, коли потрібно привернути увагу до виникнення нової компанії, веб-сайту чи організації.

3. Прес-реліз продукту (product press release). Цей вид дещо відмінний від двох попередніх, адже він докладно інформує про певний продукт. У випадках повідомлення про виникнення нового продукту на ринку, цей вид може частково накладатися на структуру попереднього. У прес-релізах цього даного виду використовуються фотографії.

4. Адміністративний прес-реліз (executive press release). Цей вид використовується, коли в компанії відбуваються зміни в штатному складі, переважно на керівних посадах. Основна відмінність такого прес-релізу – те, що він може містити біографічні відомості про нового співробітника.

5. Експертний прес-реліз (expert press release). Цей вид дещо подібний до першого, але відрізняються меншою терміновістю. Він надає інформацію про компанію, пропонуючи статистику чи висвітлення певних досягнень, при цьому доречними є цитати. Такі прес-релізи також використовуються під час проведення експертизи з певного питання та поширення результатів у засобах масової інформації.

6. Прес-реліз події (event press release)– має дещо відмінну структуру, оскільки дає чітку відповідь на запитання – Хто?, Що?, Коли?, Де?, Чому? 
Дослідники підкреслюють, що структура тексту мас-медіа відображає тенденцію збереження стандарту. Так, на думку Т. А. ван Дейка, структура медіа-тексту не має довільного характеру, а є результатом встановленої в певних інституційних умовах соціальної та професійної практики журналістської діяльності [2, 230]. 
Підтвердженням може слугувати структура прес-релізу, яка ставить „перевернуту піраміду”. Спочатку стисло викладається суть новини, а потім її найважливіші деталі. Прес-реліз, який містить усю необхідну інформацію, відповідає правилам „п’яти W і одної H” та відповідає на такі запитання:

– Who? – Хто?;
– What? – Що?;
– When? – Коли?;
– Where? – Де?;
– Why? – Чому?;
– How? – Як?
Тобто спочатку дається відповідь на запитання, хто є учасником події; що це за подія; коли й де вона відбудеться; чому вона відбулася і як вона відбулась.
Однак ця стандартизованість стосується не лише змісту прес-релізу, а і його формальної структури.  Кожен прес-реліз має складатись із заголовка (title), ліду/резюме (lead), основного тексту (body), довідкової інформації (boilerplate) та контактів.
Заголовок та лід прес-релізу є основними у всьому документі. Саме завдяки першим рядкам журналіст визначає, чи ця історія становить інтерес для його видання, чи вона не варта уваги. Саме тому заголовок має бути яскравим, щоб максимально зацікавити читача. Найчастотніші дієслова, які використовуються в заголовках прес-релізів: to announce, to appoint, to reveal, to present, to promote, to host, to offer, to introduce, to select, to improve, to unveil etc.
Лід (lead) – це перший абзац, який відображає основну ідею всього тексту та його суть. Зазвичай, перший абзац відповідає на запитання, хто та що і складається з 2-3 речень.

Мета основного тексту – усесторонньо інформувати, додаючи цікаві деталі, факти, цифри, коментарі відомих людей і т. д. Один із найбільш дієвих прийомів підсилення новини під час створення прес-релізу – використання цитат експертів чи відомих людей, завдяки чому він стає більш живим та сучасним, адже це створює певний ефект присутності. Вона також буде слугувати безпосереднім підтвердженням чи конкретизацією усього інформаційного приводу прес-релізу.
Прес-реліз закінчується одним-двома  абзацами довідкової літератури, у яких стисло описується компанія, її історія, продукція/послуги чи проект, якому присвячений прес-реліз, та контактною  інформацією (телефон, факс, адреса, сайт і т. д.).
Як саме ці положення відображаються в прес-релізі, ілюструємо такими прикладами:

Таблиця 1
	Title
	Pulitzer Prize Winner Confirmed For Limerick Festival
	

	Subtitle
	The programme for one of Ireland's largest annual gatherings of contemporary poets and writers was announced in County Limerick today.
	

	Lead
	Mar 18, 2010 – Pulitzer prize winning US poet Jorie Graham has been confirmed among the line-up of participants for Éigse Michael Hartnett, which is organised by the Limerick County Arts Office and takes place in Newcastle West from 22-24 April 2010.   
	Who?

What?

Where?

When?

	Body
	Michael Hartnett, who wrote both English and Irish poems, was born in Croom, County Limerick, in 1941 and died in Dublin in 1999.  He is regarded as one of the most significant voices in late 20th century Irish writing.   
	Who? 

What?

	
	Other confirmed participants of the 2010 literary and arts festival include Fintan O’Toole, author, cultural and political  commentator, and Irish Times Deputy Editor; Mark Pollock, professional speaker, adventure athlete, author, broadcaster, and the first blind man to reach the South Pole; Patrick Hederman, author and Abbot of Glenstal Abbey; Eileen Sheehan, award winning Kerry poet; Gearóid Mac Lochlainn, ground breaking performance poet; and Rita Ann Higgins, poet and dramatist. 
	

	
	According to Limerick County Arts Officer Joan Mac Kernan, “Hosted throughout the town of Newcastle West, in the library, schools, the courthouse, church, hospital and pubs, the weekend programme features readings by leading Irish and international poets and playwrights, workshops and dramatised works.  A particular element of the festival will be the integration of music and song with noted singers performing with the guest's poets." 
	What?

	
	“Reflection and inspiration are the two words that best describe this year’s programme. Leading poets, writers and thinkers jostle with musicians, dancers, singers and storytellers, for what  Michael Hartnett termed ‘the harp side of the Irish coin’. Events that are bound to enthuse, stimulate, inspire, and occasionally bemuse, celebrate the literary and oral legacy of Michael Hartnett, the poet and man”, Ms. Mac Kernan added. 
	Why?

	
	The festival will be officially launched at Newcastle West Library on Thursday April 22nd when keynote speaker Abbot Mark Patrick Hederman OSB presents ‘Irish Poets, learn your trade: Poetry as speaking Truth’.  Elsewhere, Fintan O’Toole  will deliver this year’s Michael Hartnett Memorial Lecture, which is entitled ‘Secular Prayers: Michael Hartnett, Enchantment and Disenchantment’; author Michael Smith will provide a lunch time presentation on the  endeavours of Antarctic explorer Tom Crean based on his book ‘An Unsung Hero – Tom Crean’; storyteller Batt Burns will perform a session at St Ita’s Community Hospital, Newcastle West; and Tegolin Knowland and Sean Coyne will perform 'The Aran Islands - A Dramatic Recital of J.M. Synge’s work'.   
	When?

Where?

	
	Other events include an ‘Open Mic’ session where prizes will be awarded for the best performed original poem and the best performed Hartnett poem.  The competition adjudicators will be Eileen Sheehan, Gabriel Fitzmaurice and John Cussen. 


	How?

	Boilerplate
	The inaugural Éigse Michael Hartnett was held in 2000. Past participants include the Pat McCabe, Carol Ann Duffy , Paul Durcan, Thomas Lynch, John Waters, Leanne O'Sullivan and the late Nuala O Faolain. Previous festivals have attracted literary and arts enthusiasts from all over North America and Europe.
	

	Contacts
	Full details of the Éigse Michael Hartnett programme are available from the Limerick County Arts Office on 061 493498/496300 or www.lcc.ie
	


Існують також певні вимоги до стилістичного та синтаксичного оформлення прес-релізу. Передусім він не подає суб’єктивну оцінку чи інформацію рекламного характеру, адже прес-реліз не є рекламою – це певне поєднання реклами та редакційних матеріалів. Мета реклами – переконати купити продукт чи послугу або ж привернути увагу споживачів, а прес-реліз продає ідею.

За обсягом він не має перевищувати двох сторінок й інформувати тільки про одну новину. Інформація у прес-релізі має відповідати вимогам цільової аудиторії. Оскільки ця аудиторія – це журналісти, то інформація має розміщуватись у вигляді „перевернутої піраміди” тобто, від найголовнішого до менш головного. 

Прес-реліз має бути виконаним в одному стилі. Його тон повинен бути нейтральним й об’єктивним. Події описуються зі сторони стороннього спостерігача, тобто від третьої особи. Слід уникати емоційних зворотів, вигуків, епітетів, кліше та жаргонізми, адже це „перевантажує” текст. Слід уникати також безпосереднього звернення до цільової аудиторії. Використання „я”, „ми”, „ви” надає прес-релізу рекламного характеру. Ясність та „жива” мова привертають увагу читачів. Слід використовувати також сильні дієслова та дієслова активного стану. Кожен абзац повинен бути логічно самостійним та закінченим.
Висновки й перспективи подальших досліджень. Прес-реліз – жанр мас-медійного дискурсу, основним завданням якого є повідомлення певної новини засобам масової інформації. Обсяг прес-релізу, спосіб викладу матеріалу, вибір мовних засобів спрямовані на те, щоб журналіст (редактор) зацікавився подією, прийняв рішення про доцільність участі в цій події та її подальшого висвітлення.

Під час написання прес-релізу дотримуються таких вимог:

– обсяг — 1-2 сторінки; проста форма, інтригуючий заголовок (у формі запитання, твердження,  іноді парадоксального); уживання дієслів активного стану; уникати жаргону; не зловживати малозрозумілими та вузьконауковими термінами.
Перспективи подальших досліджень – вивчення не лише структури, а й змісту прес-релізів. 
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